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Аннотация. В статье рассматривается феномен креативных индустрий в условиях развития креативной эко-

номики межгосударственного объединения БРИКС+. Основываясь на культурологическом подходе и понимании 

междисциплинарности проблемы, авторы проводят сравнительно-типологический анализ концептуальных сце-

нариев развития креативных индустрий альянса БРИКС+ в условиях мировоззренческих и ценностных ориен-

таций на сохранение культурного кода и национальной идентичности. Большое внимание в данной статье уде-

ляется также основным векторам развития культурных тенденций, чтобы обозначить перспективы совместной 

работы в данном направлении в рамках объединения. Авторы исследуют аналогии и корреляционную зависи-

мость, акцентируется внимание на особенностях и отличительных чертах, которые оказывают большое влияние 

на развитие креативной экономики современного государства. Закономерно выделение основных тенденций 

в развитии креативного сектора в Китае. Особое внимание также уделяется роли культурной идентичности 

в формировании и трансформации креативных индустрий в данных государствах. Помимо этого, авторы статьи 

рассматривают конкретно специфику национальных моделей креативной экономики, выявляя их общие законо-

мерности и уникальные особенности каждой отдельно взятой страны. Авторы предлагают также единый алго-

ритм взаимодействия и консолидации положительного опыта для межгосударственного развития сферы креа-

тивных индустрий на основании анализа национальных стратегических документов. Анализируются и ключе-

вые факторы, которые определяют динамику развития креативных секторов, включая государственную полити-

ку, социокультурные традиции, инфраструктурные и технологические изменения. Делаются общие выводы 

о влиянии культурной идентичности на конкурентоспособность и экспортный потенциал креативных индустрий 

стран БРИКС+. 
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Abstract. The article examines the phenomenon of creative industries in the context of the development of the crea-

tive economy of the BRICS+ interstate association. Based on the culturological approach and understanding of the in-

terdisciplinarity of the problem, the authors conduct a comparative typological analysis of conceptual scenarios for de-

veloping creative industries of the BRICS+ alliance in the context of ideological and value orientations to preserve the 

cultural code and national identity. Much attention in this article is also paid to the main vectors of the development of 

cultural trends in order to identify the prospects for joint work in this direction within the framework of the association. 

The authors explore analogies and correlation dependence, focusing on the features and distinctive features that have a 

great impact on the development of the creative economy of a modern state. It is natural to highlight the main trends in 

the development of the creative sector in China. Special attention is also paid specifically to the role of cultural identity 

in the formation and transformation of creative industries in these states. In addition, the authors of the article consider 

specifically the specifics of national models of the creative economy, identifying both their general patterns and the 

unique features of each individual country. The authors also propose a unified algorithm for interaction and consolida-

tion of positive experience for the interstate development of the creative industries based on the analysis of national 

strategic documents. The key factors that determine the dynamics of the creative sectors development, including gov-

ernment policy, socio-cultural traditions, infrastructural and technological changes, are also analyzed. General conclu-

sions are drawn about the impact of cultural identity on the competitiveness and export potential of the creative indus-

tries of the BRICS+ countries. 
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Введение 

К началу ХХI века нарастание изменений 
практически во всех областях общественной 
жизни и осознание всеобщей взаимозависимо-
сти, возрастание глобальных противоречий обо-
значили переход на новый уровень культурно-
цивилизационного развития, корректирующий 
сложившиеся модели международных отноше-
ний и гуманитарного сотрудничества. Суще-
ственные трансформации наметились и в сфере 

мировой экономики, сформировался новый 
устойчивый вектор на развитие сектора креатив-
ных индустрий, увеличения объема экспорта-
импорта товаров с использованием научно-
технических достижений, услуг в социально-
экономических сегментах развлечений и зрелищ, 
аудио- и видеопродукции, новой информацион-
но-коммуникативной отрасли и арт-рынка. Сово-
купность этих факторов существенным образом 
меняет вектор динамики социокультурных изме-
нений, ценностные установки и приоритеты 

https://elibrary.ru/
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культурной политики как в ее внутренних, так и 
во внешних направлениях.  

Особого внимания ученых-культурологов за-
служивают креативные индустрии, рост которых 
длительное время сдерживался в силу суще-
ствующей парадигмы общественного развития, 
что, с одной стороны, отвечало конвенциональ-
но-охранительной линии в культурной политике 
и выступало «противовесом» коммерциализации 
и рыночной модели – с другой. При этом, одна-
ко, не стимулировало расширение инновацион-
ного пласта креативных индустрий в экономиче-
ском и социокультурном развитии России. Со-
временная ситуация требует переосмысления 
ресурсов культуры и адекватной оценки разви-
вающейся креативной экономики, перспектив 
международного обмена. На фоне возрастания 
спроса во всем мире на высокопрактичные мате-
риальные продукты культуры, расширение мас-
штабов креативных продуктов с правом интел-
лектуальной собственности и авторских прав, 
стремлением многих стран к использованию 
шанса, который дает цифровая экономика, оче-
видно внимание к укреплению разнообразных 
видов сотрудничества. В свою очередь, культур-
ные индустрии образуют пространство творче-
ского экспериментирования, международные 
площадки отраслевой концентрации гастрольной 
деятельности, сектора развлечений и анимации, 
культурного туризма, художественного промыс-
ла и ремесел, выставок и интернет-ресурсов, 
а также образования и финансов, прикладного 
искусства, интернет-продуктов и услуг.  

В центре нашего внимания находится разви-
тие сектора креативных индустрий в России и 
в тех государствах, сотрудничество с которыми 
способствует улучшению инвестиционного кли-
мата и ведению предпринимательской деятель-
ности в социокультурной сфере, воспитывает 
высокую культуру управления в новых цифро-
вых отраслях, в целом – направлено на продви-
жение идей эффективного межкультурного вза-
имодействия.      

В рамках межгосударственного объединения 
БРИКС+, в которое входят Федеративная Рес-
публика Бразилия (далее – Бразилия), Российская 
Федерация (далее – Россия), Республика Индия 
(далее – Индия), Китайская Народная Республи-
ка (далее – Китай), Южно-Африканская Респуб-
лика (далее – ЮАР), Объединённые Арабские 
Эмираты (далее – ОАЭ), Королевство Саудов-
ская Аравия (далее – Саудовская Аравия), Иран, 
Арабская Республика Египет (далее – Египет), 
Федеративная Демократическая Республика 

Эфиопия (далее – Эфиопия), развитие креатив-
ных отраслей становится ключевым фактором 
для устойчивого экономического роста, укрепле-
ния культурных связей, сохранения и трансляции 
национальной культурной идентичности. 

Исследование этого проблемно-
тематического блока, всегда находившегося 
в фокусе внимания представителей социально-
гуманитарного знания, в последние годы вышло 
на новый методологический уровень, обозначив 
более широкий подход к трактовке феномена 
креативности и творчества, креативной экономи-
ки и креативных, культурных индустрий в рам-
ках междисциплинарных подходов [Байкова, 
2022, с. 11–17; Королева, 2022, с. 14–26; Хеста-
нов, 2018, с. 173–196]. Более того, актуализиро-
ваны задачи изучения мирового опыта развития 
креативной экономики как обеспечивающей 
укрепление человеческого капитала в разных 
странах; раскрытие ресурсов креативных инду-
стрий в эффективном социально-экономическом 
развитии регионов Российской Федерации в кон-
тексте сформированной нормативно-правовой 
базы, обеспечивающей поддержку креативных 
индустрий, как отвечающих перспективным 
национальным целям развития России. В данной 
работе будут рассмотрены особенности развития 
креативных отраслей в странах альянса БРИКС+, 
уровень инвестиций в них, а также потенциал 
роста данного сектора. Будет проведен анализ 
механизма развития креативных отраслей с по-
мощью применения методов аналогии и корре-
ляционной зависимости. 

Актуальность обращения к изучению тенден-
ций, складывающихся в секторе креативных ин-
дустрий посредством проведения сравнительно-
типологического анализа развития креативной 
экономики в странах БРИКС+ обусловлена необ-
ходимостью выявления позитивных практик 
в этой области, а также ключевых отличий и 
близких подходов к стимулированию видового 
разнообразия креативных индустрий. Несмотря 
на признание значительного потенциала креа-
тивных индустрий в странах БРИКС+, существу-
ет запрос на теоретические и практикоориенти-
рованные исследования, особенно гуманитарной 
направленности, восполняющие потребность 
в культурологическом объяснении и междисци-
плинарной интерпретации феномена. Почти пол-
ное отсутствие или недоступность результатов 
системного анализа и сопоставления опыта раз-
личных стран в этой сфере также являются аргу-
ментом для обращения к теме исследования. 
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Результаты исследования 

Креативные индустрии стран БРИКС+: 

сущность феномена и представленность в со-

циально-экономических секторах 
Несмотря на внешнеполитическую ситуацию и 

нестабильность мировой экономики, креативная 
деятельность расширяет международную инвести-
ционную привлекательность и создает благоприят-
ную среду для формирования новых специализа-
ций на стыке высоких технологий и творчества, 
дополняя перспективой применения, в широком 
смысле, человеческого капитала. Стратегические 
цели развития креативной экономики диверсифи-
цируются по направлениям: увеличение валового 
внутреннего продукта (далее-ВВП) страны, сохра-
нение культурного кода и культурной идентично-
сти, в том числе популяризация культуры и куль-
турного наследия, улучшение международного 
имиджа, решение социально-демографических 
проблем. Отсутствие единой цифровой платформы 
и стандартизации креативных индустрий приводит 
к отсутствию единого подхода к развитию креа-
тивной экономики. 

Развитию сфер деятельности креативных инду-
стрий в Российской Федерации, являющихся од-
ним из драйверов экономического роста, послужи-
ло издание распоряжения Правительства РФ от 
20 сентября 2021 г. № 2613-р «Об утверждении 
Концепции развития творческих (креативных) ин-
дустрий и механизмов осуществления их государ-
ственной поддержки в крупных и крупнейших го-
родских агломерациях до 2030 года» (далее – Кон-
цепция) [Распоряжение …, 2021, с. 1].  

Многие исследователи говорят на сегодняш-
ний день о том, что необходимо разработать 
единую межгосударственную систему измерения 
вклада креативной экономики в состояние ВВП. 
Пока что можно наблюдать отсутствие единой 
конкретно утвержденной методологии, что вле-
чет за собой неясность в вопросе анализа и до-
стоверности получаемой информации по данно-
му сектору. Авторами статьи были изучены от-
крытые источники информации в интернете, со-
гласно которым лидером по вкладу креативных 
индустрий в ВВП страны за 2019 год является 
Италия (6,1 %); второе место – Великобритания 
(5,8 %); далее Австралия (5,7 %); Франция 
(4,4 %); США (4,3 %); Китай (4,2 %); Германия 
(3 %); Канада (2,7 %); Бразилия (2,6 %); у Рос-
сийской Федерации показатель – 2,4 % [Бреди-
хин, 2021, с. 21]. Вклад креативной экономики 
в ВВП стран альянса БРИКС+ варьируется от 
4,6 % до 0,8 % [Перспективы…, 2024, с. 9]. Дан-
ные показатели эклектичны по своей природе 

в виду отсутствия единого понятийного аппарата 
и различий в категориях креативных индустрий 
между странами, в связи с этим статистические 
материалы не всегда являются достоверными 
[Атлас…, 2020].  

В Таблице 1 представлены данные о процент-
ном соотношении вклада креативной экономики 
в ВВП стран БРИКС+. 

Таблица 1. 

Данные о процентном соотношении вклада 

креативной экономики в ВВП стран БРИКС+ 
 

Страна Вклад креативной экономики 
в ВВП (%) 

Китай (КНР) 4,6 

Российская Федерация 3,5 

ОАЭ 3,5 

Бразилия 2,9 

ЮАР 2,9 

Саудовская Аравия 2,4 

Индия 1,5 

Эфиопия 0,8 

Египет 0,2 

Иран - 
 

К креативным индустриям, согласно Концеп-
ции России, относятся следующие направления: 
народные промыслы, ремесла, музейная деятель-
ность, театр, музыка, кино, анимация, живопись, 
деятельность галерей, современные медиа и про-
изводство цифрового контента, разработка ПО, 
виртуальная и дополненная реальность, компью-
терные видеоигры, блогерство, печатная инду-
стрия, СМИ, реклама и др. Обращаясь к страте-
гическим документам Бразилии, стоит отметить, 
что наряду с часто повторяющимися междуна-
родными креативными индустриями представле-
ны также направления биотехнологии и научно-
исследовательские разработки [Бразилия…, 
2020]. В 2017 году в государственных докумен-
тах по содействию развития оранжевой экономи-
ки в Латинской Америке и Карибском бассейне 
обозначилась тенденция внедрения мягких инно-
ваций, в которых было выделено два типа: инно-
вации в креативных индустриях, где ценность 
конечного продукта основана на эстетичном ас-
пекте, а не функциональном, и инновации, воз-
никающие в результате деятельности по под-
держке креативности [Public Policies…, 2017]. 
Особенное внимание уделяется развитию инду-
стрии аудиовизуального спектра и литературы 
[Бразилия…, 2020].  

В стратегическом документе ЮАР по разви-
тию культурных и креативных индустрий с учё-
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том основных направлений также обозначены 
сектора: интернет-подкастинг; представления 
и празднования (фестивали, ярмарки и праздни-
ки). Праздничная культура равным образом от-
ражена в перечне креативных индустрий ОАЭ. 
Наряду с культурными и археологическими 
ландшафтами, языком и переводами, кулинар-
ным искусством, культурные фестивали присут-
ствуют в перечне культурных индустрий Сау-
довской Аравии [Саудовская Аравия…, 2021]. 
В программных направлениях развития креатив-
ных индустрий Ирана представлены: электрон-
ное обучение и тренинги; разработка реабилита-
ционного оборудования; вместе с дополненной, 
виртуальной реальностью фигурирует гибридная 
реальность; социальные инновации; программа 
по оздоровлению и физической активности [Are-
as…, 2024]. Перечень креативных индустрий 
Эфиопии на данный момент не закреплён в госу-
дарственных документах и принимает классифи-
кацию, сформированную международными ор-
ганизациями [Digital…, 2024]. В Египте креатив-
ные индустрии разделили на кластеры, из кото-
рых большая часть связана с ремесленничеством, 
а наименьшая часть – с «промышленным 
направлением» [National Strategy, 2022].  

Таким образом, разработанные и широко 
представленные классификации культурных ин-
дустрий, даже в самых авторитетных источниках 
[Hesmondhalgh, 2002, p. 290], не исключают кон-
кретизации на уровне нормативно-правовых до-
кументов, концепций стратегического планиро-
вания развития экономики, а также традиций, 
следование которым определяет направления 
культурной политики и, соответственно, приори-
теты государственной поддержки конкретных 
отраслей деятельности. 

Государство и креативный сектор эконо-

мики: формы влияния 
Поддержка и развитие креативного сектора 

экономики в странах межгосударственного альянса 
БРИКС+ приобретает все большее значение как 
катализатор экономического развития, движущая 
сила инновационного и культурного прогресса. 
Влияние творческих (креативных) индустрий при-
знают в мировом сообществе [Федеральный за-
кон…, 2024]. Развитие креативной экономики за-
креплено в стратегических документах на государ-
ственном уровне. Это проявляется в обращении к 
разным механизмам регулирования и поддержки.  

В России более 10 федеральных законов регу-
лируют деятельность отдельных креативных ин-
дустрий. Меры поддержки дифференцируются: 
финансовая, имущественная, образовательная 

и информационная [Развитие…, 2021]. Принятие 
нормативно-правовых актов в России, а именно 
утверждение методологии расчета внутренней 
добавленной стоимости (ВДС) креативной эко-
номики и ее доли в ВВП, сформировали позицию 
государства, позволяющую оценить вклад креа-
тивный экономики в ВВП страны [Приказ Рос-
стата…, 2023].   

Обратим внимание, что такой подход демон-
стрируют многие страны, поскольку увеличение 
экономического эффекта рассматривается как од-
на из приоритетных задач развития. В частности, 
в той или иной степени такое утверждение при-
менимо по отношению к правительствам Саудов-
ской Аравии, ОАЭ и России. В стратегических 
документах Саудовской Аравии Vision 2030 
(2016 г.) и The National Strategy for Culture 
(2019 г.) основные цели сформулированы следу-
ющим образом: увеличение вклада креативного 
сектора в ВВП до 3 % и создание более 
100 000 рабочих мест к 2030 году. Одной из прио-
ритетных целей программы Cultural and Creative 
Industries Strategy 2021–2031 ЮАР является уве-
личение вклада креативной экономики в ВВП 
страны до 5 % к 2031 году [Cultural…, 2022].  

Государственная поддержка креативных ин-
дустрий в России рассматривается системно и 
направлена на увеличение их доли в ВВП до 6 % 
к 2030 году. Активное развитие креативной эко-
номики влияет на решение социально-
демографических проблем, создание рабочих 
мест, активное вовлечение малого и среднего 
бизнеса, совершенствование туристической при-
влекательности регионов и формирование их 
«умной» специализации, а также формирование 
международного имиджа и инвестиционной при-
влекательности страны. Согласно данным 
с Globalistika.ru, национальная самобытность 
государств мира, включая страны БРИКС+, ока-
зывает существенное влияние на формирование 
нового мирового порядка [VIII Форум…, 2024]. 
Это подтверждает важность сохранения уни-
кальности культур каждой страны для обогаще-
ния общего культурного контекста и разнообра-
зия в мировом культурном пространстве. 

Большинство стран альянса БРИКС+ вклю-
чают в свои стратегии пункты об укреплении 
позиций на мировой арене и развитии междуна-
родного сотрудничества. Культура в Китае вос-
принимается как элемент «мягкой силы» для до-
стижения национальных целей с акцентом на 
развитие креативного сектора [Развитие креа-
тивных…, 2019]. Большое значение приобретают 
городские агломерации, так в Пекине присут-
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ствует высокий уровень развития литературного 
творчества, в Гонконге преобладает индустрия 
моды, в Шанхае развиты компьютерные игры 
[Перспективы развития…, 2024]. 

Одним из основополагающих аспектов разви-
тия национальной креативной экономики остаёт-
ся сохранение национальной идентичности и по-
пуляризация культурного кода страны. Страте-
гия развития креативной экономики ЮАР 
направлена на создание особого образа южноаф-
риканского континента в контексте утверждения 
своей культуры и традиций, какие ранее чаще 
всего диверсифицировались в мировом сообще-
стве стойким колонизаторским духом. Государ-
ственные деятели ЮАР считают, что «творче-
ское самовыражение – это национальное достоя-
ние, пользующееся высочайшим уважением, по-
скольку многие южноафриканцы меняют мир» 
[South Africa’s…, 2024]. Стратегический вектор 
Китая направлен на укрепление идеологического 
наследия и продвижение китайской традицион-
ной культуры; расширение международного вли-
яния китайской культуры; формирование силь-
ного корпуса талантов. Отрицательный момент 
заключался в том, что у большинства вернув-
шихся специалистов сформировалось западное 
мировоззрение, что в перспективе могло небла-
гоприятно отразиться на политической обста-
новке в Китае [Каменов, 2022]. 

Весомым аргументом в развитии сектора креа-
тивной экономики является система государствен-
ной поддержки, заключающаяся в налаживании 
процессов финансирования и создания экосистем-
ного подхода. В Бразилии большое внимание уде-
ляется стимулированию и распространению бизне-
са в рамках творческих индустрий, в том числе и 
коммерческих моделей, которые обязаны включать 
в свою политику систему вознаграждений для ав-
торов [Бразилия…, 2020]. В Индии в рамках госу-
дарственной политики развития креативных инду-
стрий были созданы программы и инициативы для 
стимулирования сектора креативной экономики: 
Digital India, The Start-Up India action plan, Make in 
India, Atal Innovation и другие Mission (AIM), реа-
лизующие продвижение инноваций, поддержку 
малого и среднего предпринимательства, инвести-
ционные инструменты по улучшению инфраструк-
туры. Инновационной миссией AIM стало созда-
ние институтов по всей цепочке и инициация про-
граммы для объединения всех частей экосистемы.  

Особенности развития креативного секто-

ра Китая 
Возрастание объемов китайского сектора кре-

ативных индустрий во многом обусловлено не 

только разнообразием экспорта и импорта креа-
тивной продукции (канцтовары, издательские и 
коллекционные товары, художественные про-
мыслы; компьютерные игры и развлечения; пе-
чатная продукция и реклама; дизайн, ювелирные 
украшения, изделия из пластика, древесины, ке-
рамики, игрушки; аудио и видеооборудование и 
др.), но и креативных услуг. Отмечается, что Ки-
тай для России – главный импортер продукции 
креативной индустрии [До Дзян Цзян До, 2020, 
с. 251]. Согласно проведенным исследованиям, 
основу сектора креативных услуг составляют 
«три сектора: А) услуги в сфере культуры и раз-
влечений; Б) авторские права, в том числе плата 
за использование научно-технических достиже-
ний и В) лицензионные сборы на ауди- и видео- 
и другую смежную продукцию» [До Дзян Цзян 
До, 2020, с. 253].  

Увеличившийся вклад креативной экономики 
в развитие страны закономерен, поскольку взятая 
на вооружение стратегия на поддержку этой тру-
доемкой и ресурсоемкой отрасли придала мощный 
импульс рынку культуры и искусства, цифровой 
торговли. Расширение понимания «креативности» 
в той или иной форме зафиксировано в стратегиче-
ских документах развития страны. В 2022 в Китае 
в рамках «14-го пятилетнего плана» по развитию 
талантов обозначено укрепление и совершенство-
вание работы талантов как стратегически важное 
направление для осуществления возрождения 
нации и завоевания исторической инициативы. Та-
лант является ключом к продвижению высококаче-
ственного и инновационного развития. В докумен-
те выявлен ряд слабых мест в этой области, напри-
мер: недостатки системы и механизмов развития 
талантов; нехватка профессионалов всех сфер, 
в том числе известных мастеров, ученых-стратегов, 
экспертов, кураторов талантов и инновационных 
команд [Государственное управление…, 2023]. 
С целью развития креативной и цифровой куль-
турной индустрии значительное влияние оказала 
государственная поддержка китайских культурных 
предприятий, производящих и экспортирующих 
культурные продукты и услуги с независимыми 
правами интеллектуальной собственности и со-
держащие национальные китайские ценности 
[Пехтерева, 2022, с. 94–113]. В 2017 году Мини-
стерство культуры Китая опубликовало первый 
документ по развитию индустрии цифровой куль-
туры, позже, в 2020 году, Министерство культуры 
и туризма Китая выпустило документ, направлен-
ный на «повышение качества цифровой культур-
ной индустрии, содержащий гарантийные обяза-
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тельства государственной поддержки предприя-
тий» [Ши, Дандань, 2022, с. 74–80].   

Сохраняя методологическую линию, попутно 
обратим внимание, что государственная полити-
ка Эфиопии направлена на стимулирование кре-
ативных отраслей: налоговые льготы, финансо-
вая поддержка и образовательные программы, 
что способствует их развитию и конкурентоспо-
собности на мировом рынке. В то время как 
в Египте, несмотря на зафиксированные страте-
гические цели развития креативного сектора, 
творческие инициативы по большей части оста-
ются недокументированными. Узкое определе-
ние креативных индустрий исключает инноваци-
онные решения, принимаемые на низовом 
уровне в малообеспеченных сообществах с огра-
ниченными ресурсами. 

Возвращаясь к состоянию креативной инду-
стрии в Китае, нельзя оставить без внимания 
освоение Китаем программы «Креативные горо-
да» ЮНЕСКО. Сегодня в сеть «Креативные го-
рода» ЮНЕСКО включены Шэньчжэнь, Шанхай, 
Пекин, Чэнду, Ханчжоу и Харбин. В основе 
стратегий первых трех заложена идея развития 
дизайна; Чэнду признан «городом гастрономии», 
Харбин стал «городом музыки» ЮНЕСКО, Хан-
чжоу по праву называется «городом ремесел и 
народного творчества» ЮНЕСКО. Данный ас-
пект создания креативных пространств – кварта-
лов-кластеров, развивающих партнерские связи 
с местными городскими властями, повышающих 
престиж городов, способствующих перемеще-
нию культурных текстов по ценностно-
смысловой шкале к высокой культуре, разверну-
то представлен нами в ранних исследованиях и 
раскрыт как вектор расширения возможностей 
сохранения культурного наследия, культурной 
самобытности и идентичности, освоения новых 
форм поддержки культуры, способствующих 
развитию туристической индустрии [Астафьева, 
2021, с. 180–204].  

Перспективы развития креативных инду-

стрий в альянсе БРИКС+ 
Важным элементом обсуждения становятся 

перспективы развития креативных индустрий 
в рамках стран БРИКС+. Особенное внимание 
уделяется сохранению культурного многообразия 
и поддержке национальной самобытности как ос-
новополагающим принципам развития отрасли. 
Создание и проведение национальных дискусси-
онных площадок, посвященных теме развития 
креативных индустрий и креативной экономики: 
VIII Форум Креативного Бизнеса и выставка 
«Национальные бренды БРИКС» на Петербург-
ском Международном Экономическом Форуме-
2024, Бразильский рынок креативных индустрий 
(MICBR) и другие – играют важную роль в об-
суждении и продвижении стратегий развития кре-
ативных индустрий внутри международного со-
общества [Форум Креативного…, 2024]. Развитие 
внутреннего потенциала творческого предприни-
мательства в странах БРИКС+ остается одним из 
ключевых вопросов, обсуждаемых на специали-
зированных мероприятиях; анализируются ин-
струменты и стратегии, способствующие раскры-
тию этого потенциала и созданию благоприятной 
среды для предпринимателей в области культуры; 
рассматриваются меры по стимулированию инно-
ваций и творческих инициатив, а также способы 
преодоления вызовов, с которыми сталкиваются 
участники креативных индустрий. Исследования 
свидетельствуют о том, что внутренний потенци-
ал творческого предпринимательства в странах 
БРИКС+ имеет значительные перспективы разви-
тия [Голубев, 2019].  

В Таблице 2 приведены общие данные о кар-
тировании территорий, глокализации, эксперт-
ном сообществе, стратегических программах 
развития, поддержке креативного сектора эконо-
мики рассматриваемых стран. 

Таблица 2. 

Сравнительно-типологический анализ тенденций развития через призму культурной  

идентичности стран БРИКС+ 
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Программа наставничества    
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креативных индустрий  
   

  
   

 

Цифровая культурная  

индустрия 

 
 

  
   

   

 

Представленные тенденции роста креативных 

индустрий через призму государственных ин-

струментов демонстрируют возможное многооб-

разие и первостепенно направленные действия 

каждого представленного государства по форми-

рованию и поступательному движению укрепле-

ния и сохранения национальной идентичности. 

Заключение 

Проведенный сравнительно-типологический 

анализ концептуальных сценариев развития кре-

ативных индустрий альянса БРИКС+ позволяет 

отметить общие тенденции развития цифровых 

ресурсов, культурно-туристической глокализа-

ции и в тоже время определить традиционное 

своеобразие, нацеленность на собственные наци-

ональные цели, отвечающие интересам укрепле-

ния культурной идентичности, а не только реше-

нию экономических задач.  

Вместе с тем, развивающиеся международные 

отношения, в том числе культурный обмен между 

странами БРИКС+, может рассматриваться как 

инструмент преодоления языковых и академиче-

ских барьеров на пути к продуктивному сотруд-

ничеству. Одним из инструментов может быть, 

разработка образовательных программ единого 

международного стандарта для молодежи в сфере 

креативных индустрий, формирование программ 

обмена студентами и специалистами, а также раз-

витие онлайн-платформ, открывающих доступ 

к международной экспертизе. 

Для обеспечения креативной экономики до-

статочными ресурсами целесообразно создать 

международные инструменты финансирования 

креативного предпринимательства, такие как 

Фонд поддержки культурного предприниматель-

ства стран БРИКС+ или международные гранты 

и премии по всему перечню креативных инду-

стрий. Одним из приоритетных направлений мо-

жет быть стимулирование международной ко-

операции стран альянса для создания совмест-

ных продуктов, отражающих общие культурные 

ценности, обмен опытом, а также для финансо-

вой и экспертной поддержки локальных произ-

водителей на международном уровне. 

Таким образом, в странах БРИКС+ вопрос 

развития национальной креативной экономики 

остается актуальным в рамках сохранения и по-

пуляризации культурного кода страны. С одной 

стороны, эти страны стремятся интегрироваться 

в глобальную экономику и культурное простран-

ство. С другой – им важно сохранить и преумно-

жить свое культурное наследие, традиции и са-

мобытность в условиях растущего влияния мас-

совой культуры. Баланс между глобальной инте-

грацией и сохранением национальной культур-

ной самобытности является ключевым вектором 

развития креативных индустрий в странах 

БРИКС+. 
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