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Аннотация. В статье обосновывается культурно-исторический характер и игровая природа феномена 

индустрии развлечений в динамике его развития, по мере чего выявляется зависимость индустрии развлечений 

от комплекса взаимосвязанных системообразующих факторов, среди которых важное место принадлежит 

потребительским предпочтениям в молодежной среде. Особую актуальность рассматриваемой в статье 

проблеме придает сложный и многоаспектный характер самой индустрии развлечений, который обуславливает 

научный поиск ее культурных смыслов в современной культуре. Научная новизна работы заключается 

в попытке раскрытия тезиса о том, что основные формы досугово-развлекательной индустрии, культурные 

доминанты и приоритеты потребительских «вкусовых» предпочтений в целом, имеющие гибридный характер, 

в значительной мере определяются (наряду с материальным базисом) социальными запросами общества на 

развлекательные услуги, во многом инициируясь самими участниками процесса. При этом в парадигме 

потребления очевидны взаимозависимости между шкалой специфических потребительских предпочтений, 

с одной стороны, и уровнем нравственной зрелости потребителя – с другой. Исследование предполагает 

решение ряда задач: определение смыслового содержания понятия, структуры индустрии развлечений 

в культурно-историческом контексте, систематизацию основных направлений развлекательной и досуговой 

индустрии, особенно предпочтительных для российского молодёжного сегмента. В процессе научного 

исследования были применены теоретические методы: культурно-исторический, компаративистский, методы 

анализа и синтеза, направленные на раскрытие проблемы в междисциплинарном дискурсе. В заключительной 

части статьи сделаны выводы, раскрывающие ее основную мысль о том, что процессы сетевизации социального 

пространства трансформируют не только смысловые значения и контексты многих «классических» понятий 

традиционной культуры, но и самого человека как носителя «net-мышления», оказывая влияние на 

потребительский ассортимент развлекательных, досуговых практик в молодёжной среде. 
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Abstract. The article substantiates the cultural and historical nature and gaming nature of the entertainment industry 

phenomenon in the dynamics of its development, as it reveals the dependence of the entertainment industry on a complex 

of interrelated system-forming factors, among which an important place belongs to consumer preferences among young 

people. The issue discussed in the article is particularly relevant due to the complex and multidimensional nature of the 

entertainment industry itself, which determines the scientific search for its cultural meanings in modern culture. The 

scientific novelty of the work consists in the attempt to reveal the thesis that the main forms of the leisure and 

entertainment industry, cultural dominants and priorities of consumer «taste» preferences in general, which are hybrid in 

nature, are largely determined (along with the material basis) by society's social demands for entertainment services, 

largely initiated by the participants in the process themselves. At the same time, in the consumption paradigm, there are 

obvious interdependencies between the scale of specific consumer preferences, on the one hand, and the level of moral 

maturity of the consumer, on the other. The research involves solving a number of tasks: defining the semantic content of 

the concept, the structure of the entertainment industry in a cultural and historical context, and systematizing the main 

areas of the entertainment and leisure industry, especially preferred by the Russian youth segment. In the process of 

scientific research, theoretical methods were applied: cultural-historical, comparative, methods of analysis and synthesis 

aimed at revealing the problem in interdisciplinary discourse. In the final part of the article, conclusions are drawn that 

reveal its basic idea that the processes of networkingization of social space transform not only the semantic meanings and 

contexts of many «classical» concepts of traditional culture, but also the person himself as a carrier of «net-thinking», 

influencing the consumer range of entertainment and leisure practices among young people. 
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Введение 

Такое культурное явление, как индустрия раз-

влечений занимает сегодня особое место в об-

щем социокультурном контексте изменяющегося 

повседневного бытия российского общества. 

Изучение отдельных ее аспектов предполагает 

задействование многообразных междисципли-

нарных исследовательских подходов и точек 

зрения на проблему современного состояния 

и развития сферы досуга и развлечений, которая 

напрямую зависит от сформировавшихся в об-

ществе потребительских предпочтений. «Совре-

менный этап социокультурного развития многи-

ми исследователями, как правило, характеризу-

ется как преодоление духовного кризиса, отме-

чается дифференциация и индивидуализация 

культурных потребностей и интересов. С одной 

стороны, это действительно так: вместо тради-

ционных массовых форм досуга, развивавшихся 
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в России в течение длительного периода, наме-

чается дифференциация досуговых форм за счёт 

снятия идеологических запретов, экономических 

ограничителей, возможностей организации форм 

индивидуального досуга. С другой стороны, 

произошла дифференциация возможностей удо-

влетворения культурных потребностей. Населе-

ние разделилось на тех, кому доступна только 

массовая культура, и тех, кто имеет доступ и 

может выбирать из всей палитры культурного 

наследия современности и прошлых эпох. Цен-

ности высокой культуры, создающиеся особым 

профессионально подготовленным меньшин-

ством и во многом определяющие облик духов-

ной культуры общества, стали менее доступны-

ми для большинства, но и являются менее при-

влекательными» [Астафьева, 2005, с. 72]. Более 

того, с конца ХХ – начала ХХI века наметилось 

изменение отношения к массовой культуре и от-

казу от «поверхностного» отношения к данному 

феномену в современном обществе, проникнове-

нию в его глубинные культурные смыслы, рас-

крытие противоречий и поиску истинного пред-

назначения, возможностей в формировании кол-

лективной идентичности [Злотникова, 2020; 

2015; 2016]. Результаты социологических иссле-

дований этого периода позволяли исследовате-

лям отмечать сложность ситуации и противоре-

чивость тенденций, свидетельствующих о кризи-

се духовной культуры. С одной стороны, – рас-

ширение спектра культурных практик, стилей 

жизни, разнообразных субкультур, развитие но-

вых форм досуга и культурного потребления; 

с другой стороны, – недопустимо низкий уровень 

качества жизни населения и культурного потреб-

ления в молодежной среде [Астафьева, 2005, 

с. 74]. Несмотря на значительную работу в рам-

ках Национального проекта «Культура» и «Стра-

тегии государственной культурной политики 

в Российской Федерации до 2030» [Ярошенко, 

2017] и положительные изменения в количе-

ственных показателях доступности и посещаемо-

сти учреждений культуры, прежде всего за счет 

интенсивного развития сектора креативных 

(творческих индустрий), оценка современного 

состояния культурной жизни и одного из ее 

масштабных сегментов – индустрии развлече-

ний – не может оставаться без внимания культу-

рологов, их интерпретации процессов или явле-

ний с учетом современных методов и представ-

лений о механизме воздействия образов инду-

стрии развлечений на общество.    

С учетом сказанного, цель статьи направлена 

на выявление и раскрытие культурных смыслов 

индустрии развлечений в ее взаимосвязи с по-

требительскими предпочтениями в молодёжной 

среде.  

Обратим внимание еще раз на ряд факторов, 

подчеркивающих актуальность проводимого ис-

следования. Во-первых, современное культурное 

пространство характеризуется появлением 

и стремительным развитием многообразных 

культурных практик, зачастую являющихся «от-

ветом» на «вызовы» технических, технологиче-

ских изменений, происходящих в жизни обще-

ства. В последние несколько лет индустрия раз-

влечений, преобразовавшаяся в значительный 

для российской экономики сегмент, все больше 

обращает на себя внимание исследователей. Во-

вторых, культурологические и философские ас-

пекты этого феномена кроятся в глубинных 

смыслах его возникновения и культурно-

исторической динамики развития, тесного взаи-

модействия с общественными предпочтениями 

и влиянием на личностное становление подрас-

тающего поколения. В-третьих, потребительские 

предпочтения в сфере досуга и развлечений во 

многом определяются уровнем культуры ее 

субъектов. Гедонистическая составляющая раз-

влекательной индустрии, трактуемая современ-

ным поколением в искаженно упрощенной ее 

интерпретации, все больше «размывает» исконно 

истинный смысл ее предназначения. И в этом 

смысле индустрия составляет ядро массовой 

культуры, сложный характер которой глубоко 

и последовательно раскрывается в трудах иссле-

дователей Т. С. Злотниковой, Т. И. Ерохиной, 

Н. И. Киященко, Л. П. Киященко, Н. Н. Лётиной, 

Е. Н. Шапинской и др. [Злотникова, 2015; 2016; 

Шапинская, 2017]. Во многом этому процессу 

«упрощения» индустрии развлечений также спо-

собствует развитие сетевой культуры и масс-

медиа, направленных на вседоступность и лег-

кость понимания.  

В настоящее время разработка проблемы ис-

следования культурных смыслов индустрии раз-

влечений и потребительских предпочтений в мо-

лодёжной среде имеет огромное теоретическое 

и практическое значение. Вместе с тем она 

фрагментарно представлена, главным образом, 

в научных работах по философии, культуроло-

гии, теории управления и экономики. 

Культурфилософские аспекты темы нашли 

отражение в работах исследователей Д. С. Бере-
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зовской, А. В. Вейнмейстера, С. Н. Гришина, 

Г. Н. Калининой и др.    

Исследованию вопросов роли и места инду-

стрии развлечений и сферы досуга в современ-

ном культурном пространстве – как сегмента со-

временной российской экономики – посвящены 

работы следующих авторов: В. Н. Ворониной, 

Ю. Е. Зиятдиновой, В. А. Стальной и многих 

других. Особые механизмы взаимодействия 

культуры и экономики в разных видах культур-

ных индустрий определяют изменения в новых 

содержательных аспектах культурной политики 

и на всех ее уровнях/контурах обуславливают 

потребность в разработке и закреплении иерар-

хии традиционных ценностей и смыслов жизне-

деятельности в условиях усиления угроз и рис-

ков [Астафьева, 2024]. Исходя из такой исследо-

вательской установки, отмечается как положи-

тельная динамика в развитии креативной эконо-

мики России, благодаря культурным индустри-

ям, к числу которых относится индустрия раз-

влечений и досуга, так и выявляются риски и 

тенденции, которые в ближайшей перспективе 

могут сказаться на устойчивости в молодежной 

среде [Астафьева, 2022].  

Культурологические взгляды на проблему со-

временного состояния и перспективных тенден-

ций развития современной российской культуры, 

анализ изменений досуговых предпочтений, в том 

числе и молодежи – как главного ресурса стра-

ны – содержатся в трудах российских исследова-

телей – О. Н. Астафьевой, Е. А. Гришиной, 

В. З. Дуликова, К. Б. Жогиной, Д. М. Рогозина, 

А. М. Скидновой, Н. В. Шарковской, Л. В. Шко-

ляр, Н. Н. Ярошенко и многих других. 

Проблемы сетевой культуры, критерии ее воз-

действия на сознание современной российской 

молодежи подробно рассмотрены в работах 

Д. А. Губанова, А. И. Ивницкого, Д. Д. Каннер, 

Н. Б. Кирилловой, К. Муздыбева, В. П. Оганезо-

вой, И. А. Стекловой, В. А. Шелгинской и полу-

чили многостороннее раскрытие в специальных 

исследованиях [Сетевая культура…., 2024; Шел-

гинская, 2022] и др. 

Таким образом, несмотря на имеющиеся в со-

временных науках о культуре изыскания по обо-

значенной теме исследования, полагаем, что они 

носят в основном фрагментарный характер, 

освещая те или иные аспекты данного социо-

культурного феномена, что указывает на необхо-

димость и востребованность научного поиска 

в этой области.   

Объектом исследования в нашей статье вы-

ступает индустрия развлечений как феномен со-

временного культурного пространства. Предмет 

исследования – взаимодействие культурных 

смыслов индустрии развлечений с потребитель-

скими предпочтениями молодежи в их культур-

но-исторической динамике. 

Исследование индустрии развлечений базиру-

ется на комплексе теоретических и методологи-

ческих принципов и подходов, позволяющих 

раскрыть ее различные аспекты. Прежде всего, 

речь идет о необходимости изучения динамики 

культурных смыслов индустрии развлечений 

и потребительских предпочтений на основе се-

миотического, сравнительно-исторического 

и структурно-функционального метода. Меж-

дисциплинарный подход позволяет углубленно 

изучать этот социокультурный феномен и его 

роль в современном культурном пространстве 

и молодёжной среде. В ходе исследования были 

использованы аксиологический и компарати-

вистский методы, что в целом позволило прове-

сти типологию индустрии развлечений и выявить 

влияние различных факторов на потребительские 

предпочтения молодёжи. 

Результаты исследования 

Понятие, сущность, типология индустрии 

развлечений в ее культурно-историческом раз-

витии 

Тематический дискурс избранной темы, ле-

жащей в области идентификации и описания ин-

дустрии развлечений как неотъемлемой части 

духовного производства, в существенной мере 

связанной с человеческими практиками самовы-

ражения, охватывает многие аспекты личностно-

го развития человека на пути его становления. 

При этом общие закономерности, специфические 

особенности и смысловая герменевтика феноме-

на досугово-развлекательных практик, присущие 

всем странам и народам мира, складываются под 

влиянием целого ряда системообразующих фак-

торов и условий. В комплексе они определяют 

«собирательный образ» досуговой (развлека-

тельной) индустрии и ее общую феноменологию 

в истории и философии культуры, а не только, 

скажем, ее зависимость от возрастной шкалы или 

географических условий: этот подход представ-

ляется достаточно узким для целостной рефлек-

сии рассматриваемого феномена. 

Типология развлекательной индустрии пред-

ставляет совокупность самых разнообразных 

персонифицированных или коллективных, ре-
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альных или виртуальных способов самовыраже-

ния человека в обществе посредством игровых 

практик, реализующихся в широком социокуль-

турном контексте, генезис и знаково-

символическая представленность/нагрузка кото-

рых отражает человеческую природу, связанную 

с повседневной культурой и ее ментальными ко-

дами [Воронина, 2021; Гришин, 2016; Губанов, 

2010, с. 3–4]. Нередко их сегменты образуют 

причудливые сочетания, которые выражаются 

в необычных, музыкальных и визуальных 

текстах, эпатажной стилевой и имиджевой спе-

цифике, о чем пишут Д. С. Берестовская, 

С. Н. Гришин, В. Н. Гуляев, А. И. Ивницкий, 

Н. И. Иконникова, Г. Н. Калинина и другие, 

уточняя роль герменевтической культуры. 

Характеризуя современное состояние совре-

менной индустрии развлечений, В. А. Стальная 

отмечает следующее: «тенденции глобализации 

привели к тому, что в настоящее время мировая 

развлекательная индустрия представлена не про-

сто отдельными заведениями для нескольких ви-

дов развлечений, а целыми мегакомплексами, 

предоставляющими широкий спектр разнообраз-

ных услуг отдыха и развлечений ... – от всевоз-

можных шоу, показов мод, выставок, просмотра 

кинофильмов, спортивных состязаний до разно-

образных спортивных и оздоровительных меро-

приятий. Кроме того, интеграционные процессы 

индустрии развлечений и туризма привели к воз-

никновению крупных развлекательных географи-

ческих центров и зон, привлекающих туристов из 

различных уголков планеты» [Стальная]. 

В широком спектре досугово-развлекательная 

индустрия представлена сегментами креативных 

и обучающих творческих проектно-

дизайнерских, художественных, оздоровитель-

ных, военно-патриотических, спортивных пло-

щадок самого разного уровня, бизнес-проектов 

с элементами инновационного подхода, нетриви-

альных решений и сочетаний. А также игровыми 

формами, связанными с повседневным бытовым 

дискурсом человека, характеризующим ключе-

вые приоритеты его жизненного миропонимания 

и эстетического мировосприятия и др. История 

культуры дает немало такого рода образцов 

и типических примеров. Они реализуются 

в культурно-эстетических парадигмах антично-

сти, сочетающих два начала, раскрывающих 

сущность человеческой природы: светлое, 

небесное духовное, прекрасное, гармонично-

созидательное и рациональное (аполлоническое 

начало). И его противоположность (дионисий-

ское): тёмное, тревожное, мирское/земное нача-

ло, присущее человеческой природе. Или же, 

например, в средневековой этической парадигме 

можно обнаружить доминирующее положение 

рыцарских практик, отвечающих «высокому» 

этическому кодексу рыцаря (турнирные развле-

кательные практики, отличительным элементом 

которых выступает идеология поклонения «Пре-

красной даме»).  

Можно также привести примеры из славян-

ской культурной традиции, непреложной частью 

которой, как известно, выступают изначально 

языческие развлекательные эстетические прак-

тики (танцевальный, песенно-фольклорный, са-

крально-обрядовый дискурсы и др.). Причем, 

практически все они носили прежде всего глубо-

ко сакральный характер (мистерии, шаманские 

танцевально-песенные знаково-символические 

действа), племенные пляски и др., часть из кото-

рых в последствии трансформируется в разные 

формы народной художественной культуры, 

дойдя до современности в стилизованной сцени-

ческой обработке и препарировании оригиналь-

ных источников (русские народные музыкаль-

ные, танцевальные коллективы, индивидуаль-

ные, сольные исполнительства и др.).  

Систематизация основных направлений 

индустрии развлечений в молодёжной среде  

Эволюция культурных практик и расширение 

форм и подходов, предложим сжатую системати-

зацию основных направлений развлекательной и 

досуговой индустрии, особенно предпочтитель-

ных для российского молодежного сегмента. По 

данным специалистов, в настоящий период по-

пулярными увлечениями молодежи являются 

следующие формы молодежной досугово-

развлекательной индустрии: 

– музыкальные практики, занимающие лиди-

рующее положение в индустрии досуга и развле-

чений, в том числе потому, что как универсаль-

но-атмосферный язык общения музыка способна 

продуцировать музыкальные образы в нашем 

восприятии музыкальных сочинений, создавая 

ощущение праздника гармонии и эстетики пре-

красного; 

– креативные визуальные практики. В ряду 

которых: занятия живописью, рисунком, компь-

ютерной графикой, фотографией, создание ви-

деосюжетов и фильмографии и другие форматы, 

способствующие, в первую очередь, подростко-

во-юношескому самовыражению через творче-

ски ориентированный досуг и развлекательный 

дискурс; 
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– видеоигры, включая как одиночные, так 

и многопользовательские форматы; так, напри-

мер, сложилась субкультура геймеров, феномен 

которой изучают Г. Н. Веслополова, И. А. Стек-

лова, А. М. Стеклов и др. 

– социальные сети также не уступают играм, 

и такие платформы, как «VK», «Telegram», фор-

мат которых оптимально приемлем для эффек-

тивного и удобного во всех смыслах общения, 

самовыражения и создания потребительской 

аудитории;  

– киберспорт, представляющий собой посто-

янное участие в киберспортивных турнирах 

и просмотр стримов на платформах, аналогич-

ных «Twitch», становятся все более популярным. 

Важно, что занятия спортом, включая командные 

виды спорта, йогу и фитнес-тренировки, помо-

гают поддерживать физическую активность; 

– сфера путешествий, исследование, узнава-

ние новых мест и культур как внутри страны, так 

и за ее пределами, остается по понятным причи-

нам одним из рейтинговых областей досуга 

и развлечений молодежи, равно как и старшего 

поколения; 

– гастрономическая сфера (отчасти экспери-

ментально-фантазийная, с большой долей креа-

тивного компонента, драйва новизны), кулина-

рия. Эти практики пищевого досуга сегодня 

формируют парадигму здорового питания как 

части здорового образа жизни, становятся прак-

тически внеконкурентными и востребованными 

во всех социальных нишах; 

– практики блоггинга и влоггинга, ориентиро-

ванные на массовую сетевую аудиторию и явля-

ющиеся актуальным форматом молодежной ре-

презентации, самовыражения, демонстрации 

своего «Я» в интернет-дискурсе, в масс-медиа-

пространстве и др.; 

– наконец, индустрия костюма и моды: это во 

многом субкультурные практики, позволяющие 

молодежи получить знания и информацию отно-

сительно современных ведущих мировых и оте-

чественных брендов, стилевых эстетических до-

минант в одежде и аксессуарах и др.  

Конечно, данная систематизация не исчерпы-

вает других возможностей и рождения новых 

видов и форм молодежной развлекательной, до-

суговой индустрии: на наш взгляд, это лишь «де-

ло времени» и социального запроса. 

Вместе с тем следует указать на основной мо-

дус, отражающий негативные издержки совре-

менной индустрии развлечений. То есть отме-

тить, во-первых, ее потребительский характер, 

когда престиж описанного выше образа жизни 

становится не средством, но самоцелью, смыс-

лом жизненных устремлений индивидуума, что, 

конечно, вызывает тревогу и озабоченность об-

щества и ученых. Во-вторых, следует уточнить 

содержательную логику (а на деле – алогич-

ность) «потребительского мышления», состоя-

щую в фанатичном культивировании молодыми 

людьми сугубо индивидуалистических стандар-

тов и соответствующего типа личностного миро-

восприятия, совпадающего в своих сущностных 

параметрах с парадигмой «потребления». Такая 

модель потребления, мы считаем, не может рас-

сматриваться как оптимальный путь формирова-

ния морально-нравственного климата в обще-

стве. Неприемлема она и для отдельно взятого 

человека. 

Особенности нового типа индустрии раз-

влечений в молодёжной среде: тенденции раз-

вития и «зона» ответственности 

В ряду особенностей нового типа развлека-

тельной индустрии следует отметить: 

– их сетевую специфику, в рамках которой, 

как пишут исследователи, происходит концен-

трация досуговой, развлекательной сферы в мо-

лодежных субкультурных интернет-

сообществах, фрагментация которых достаточна 

велика. Локализуясь, как правило, в группах и 

движениях по интересам в дискурсе социальных 

сетей, они, тем не менее, активно взаимодей-

ствуют в виртуальном диалоговом режиме, ис-

пользуя различные рычаги коммуникации 

[Астафьева, 2005, с. 74–77]; 

 – отсутствие демаркационных линий и «за-

претных зон» для креативного игрового общения; 

– связь игровой досуговой индустрии с нова-

ционной молодежной деятельностью, в которой 

значительная доля принадлежит проектно-

ориентированным инициативам и решениям, 

направленным, в первую очередь, на решение 

социальных проблем, и «умной», интерактивной 

«машиной» игровых развлечений; 

– открытый, направленный вовне характер 

молодежных досуговых форм, в том числе нося-

щих, так сказать, «уличный формат», формы 

массовой культуры, удовлетворение потребно-

стей молодежи в активном, мотивированном 

«деятельном досуге»; 

 – подвижная гибкая динамика общественной 

репрезентации новых досуговых, развлекатель-

ных форм, нередко возникающих спонтанно 

«здесь и сейчас» (в зависимости от конкретных 
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условий жизни общества) и решаемых им соци-

альных и культурно-идеологических задач; 

– отсутствие стремления к консервации 

«внутри себя» и замкнутости на групповых «уз-

ких» приоритетах и предпочтениях и сотворче-

ство, неформальный и при этом конструктивный 

диалог с обществом, гражданскими структурами, 

властью (скажем, с департаментами образования, 

культуры и молодежной политики и др.);  

– наличие определенной мотивации, целепо-

лагания и направленности «на результат» и др., 

когда многие молодежные игровые инновации 

связаны с формированием позитивных образов 

«счастливого социального будущего» в жизнен-

ных молодежных стратегиях [Каннер, 2021; Гу-

банов, 2018, с. 185]. 

Основываясь на вышеизложенном, можно за-

ключить, что современная молодежь формирует 

свои поведенческие установки под влиянием «со-

циального заказа», продиктованного самим обще-

ством, который подчас не соответствует мораль-

но-этическим и эстетическим идеалам, сложив-

шимся в традиционной культуре. Принимая ак-

тивное участие в многообразных культурных 

практиках – как самая мобильная социальная 

группа населения – но, вместе с тем, обладающая 

еще не совсем сформировавшимся сознанием 

и поверхностным пониманием сути предоставля-

емых индустрией развлечений услуг, она оказы-

вается в «заблуждении» относительно истинных 

культурных смыслов развлекательной индустрии 

и ее возможностей. В этой связи, совершенно 

справедливо заметил профессор Н. Н. Ярошенко, 

указав на то, что «дальнейшее развитие инду-

стрии развлечений необходимо связывать с разви-

тием социально-культурных технологий, позво-

ляющих решать задачи социально-культурного 

воспитания и развития личности в специфических 

условиях организованного досуга» [Ярошенко, 

2017, с. 132]. 

Подводя итоги нашего исследования, отме-

тим, что усиливающаяся в последнее время роль 

индустрии развлечений в современном культур-

ном пространстве влечет за собой определенную 

ответственность со стороны всех ее акторов, 

в первую очередь, – органов, реализующих госу-

дарственную культурную политику, которая 

должна учитывать интересы всех сопричастных 

этому виду деятельности, особенно молодежи. 

Заключение 

Таким образом, можно сделать определенные 

выводы о том, что рассмотренные нами аспекты 

избранной темы свидетельствуют об объектив-

ных трансформациях в сегменте молодежной 

индустрии досуга и развлечений, изменении ее 

облика и образов в сетевой культуре. В целом 

развлекательная индустрия в ее многоплановости 

и вкусовом разнообразии, является для человека 

совокупностью опытов, априорной возможно-

стью получения «энергетического потенциала», 

дополнить гармоничность своего внутреннего 

самочувствия, оздоровить душевный климат. 

Безусловно, в содержательном плане данная ин-

дустрия, имея немаловажное значение, занимает 

свою нишу в жизни современной молодежи, ак-

тивно участвует в формировании поведенческих 

и познавательных алгоритмов молодого поколе-

ния. Вместе с тем указанные в исследовании от-

рицательные тенденции, наметившиеся в инду-

стрии развлечений в последние годы, обращают 

исследователей к поиску новых культурных 

смыслов, культурологическому переосмыслению 

данного феномена, его роли и места в современ-

ном культурном пространстве. Важное значение, 

полагаем, должно отводиться в этом вопросе ре-

флексии со стороны молодежной среды, которая 

является сегодня наиболее уязвимой (в плане 

несформированной личностной позиции) катего-

рией населения, и здесь следует применять 

принципы экспертных оценок и аналитики, 

а также с осторожностью транслировать и пропа-

гандировать культурные ценности, создаваемые 

индустрией развлечений. Исследования, направ-

ленные на изучение означенной в статье темы, на 

наш взгляд, будут весьма актуальны и востребо-

ваны в обозримом будущем, о чем уже свиде-

тельствует проявленный интерес к ней со сторо-

ны ведущих философов и культурологов, упомя-

нутых в настоящей работе.   
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