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Аннотация. Одним из популярных направлений исследовательской и практической деятельности является 

туристический потенциал территории. С 2015 г. рассматривается заявка от Германии на включение в список 

объектов всемирного наследия ЮНЕСКО замков Людвига II, одобренная в 2025 г. Замок Нойшванштайн – одна 

из наиболее посещаемых достопримечательностей Германии, обретение статуса всемирного наследия 

ЮНЕСКО потенциально увеличит туристические потоки. Данное исследование сосредоточено на анализе обра-

за замка Нойшванштайн в туристических брендах Германии, Баварии, города Фюссен, общины Швангау по ма-

териалам официальных туристических порталов. Замок рассматривается как часть ансамблевого проекта, вклю-

чающего другие дворцы Людвига II, подчёркивается его значение как воплощения идеалов короля и его увлече-

ний. Особое внимание уделяется роли музыкальных драм Рихарда Вагнера и символики лебедя в оформлении 

замка. Также обсуждается восприятие замка как культурного наследия и его влияние на туристическую привле-

кательность Баварии. Результаты исследования показывают, что замок Нойшванштайн: воплощает идеалы ро-

мантизма и мифологические архетипы (прежде всего через сюжеты вагнеровских опер); выступает ключевым 

маркером территории, формируя её туристический бренд (визуальные образы замка доминируют на порталах 

Баварии, Фюссена и Швангау); сочетает историческую ценность (критерий IV ЮНЕСКО) с коммерческой при-

влекательностью (около 1,5 млн посетителей в год). Авторы приходят к выводу, что «иррациональные» проекты 

Людвига II стали долгосрочными инвестициями в культурное и экономическое развитие Баварии. Замок не 

только сохранил символическую глубину, но и превратился в глобально узнаваемый образ, повлиявший, в част-

ности, на визуальный язык массовой культуры (например, прототип замка в логотипе киностудии Уолта Дис-

нея). 
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Abstract. Since 2015, there had been considered the application from Germany for inclusion in the list of UNESCO 

World Heritage Sites of Ludwig II Castles, and it was approved in 2025. Neuschwanstein Castle is one of the most visited 
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sights in Germany, gaining UNESCO World Heritage status will potentially increase tourist flows. This study focuses on 

analysing the image of Neuschwanstein Castle in the tourist brands of Germany, Bavaria, the city of Füssen, and the com-

munity of Schwangau based on the materials of official tourist portals. The castle is considered as part of an ensemble pro-

ject that includes other palaces of Ludwig II, emphasizing its importance as the embodiment of the ideals of the king and 

his hobbies. Special attention is paid to the role of Richard Wagner's musical dramas and the symbolism of the swan in the 

design of the castle. The perception of the castle as a cultural heritage and its impact on the tourist attractiveness of Bavaria 

are also discussed. The results of the study show that Neuschwanstein Castle embodies the ideals of Romanticism and 

mythological archetypes (primarily through the plots of Wagner's operas); serves as a key marker of the territory, shaping 

its tourism brand (the castle's visual images dominate the portals of Bavaria, Fussen, and Schwangau); and combines his-

torical value (UNESCO criterion IV) with commercial appeal (approximately 1.5 million visitors per year). The authors 

conclude that Ludwig II's «irrational» projects have become long-term investments in the cultural and economic develop-

ment of Bavaria. The castle not only retained its symbolic depth, but also turned into a globally recognizable image, which 

influenced, in particular, the visual language of popular culture (for example, the prototype of the castle in the logo of the 

Walt Disney film studio). 
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Введение 

В 2015 г. замки короля Людвига II Баварского 

были официально включены в список предложе-

ний от Германии для получения статуса объекта 

всемирного наследия ЮНЕСКО, только в февра-

ле 2024 г. Германия официально передала пол-

ный комплект документов в штаб-квартиру 

ЮНЕСКО в Париже. На 47-ой сессии Комитета 

всемирного наследия ЮНЕСКО, прошедшей 

с 6 по 16 июля 2025 г. в Париже была рассмотре-

на и одобрена заявка на включение замков в спи-

сок всемирного наследия, в которую входят по-

мимо замка Нойшванштайн, замки Херренким-

зее, Линдерхоф и Королевская усадьба на 

Шахене династии Виттельсбах [Nomination 1726, 

2025]. Но замок Нойшванштайн – одна из самых 

известных и посещаемых туристами достопри-

мечательностей Баварии. Согласно теории ком-

модификации культуры и экономики впечатле-

ний, объекты наследия рассматриваются как ре-

сурсы с акцентом на их экономической ценно-

сти, при этом мотивацией для покупки становят-

ся эмоции и впечатления, вызываемые потребле-

нием товаров/услуг. В данном контексте одной 

из ключевых функций объектов наследия для 

въездного туризма является его значение при 

формировании привлекательного образа терри-

тории. Объекты наследия, перешедшие из мно-

жества им подобных в класс примечательных, 

входят в материальные активы бренда террито-

рии и во многом определяют локализацию тури-

стических потоков и экскурсионные маршруты. 

Статус объекта всемирного наследия ЮНЕСКО 

для этого замка несет не только новые преиму-

щества, но и большие риски антропогенной пе-

регрузки из-за увеличения туристического пото-

ка. В общине Швангау, где находится замок, 

в 2023 г. прошел референдум о включении замка 

в список Всемирного наследия, на котором мест-

ные жители с небольшим перевесом поддержали 

начало реализации данного проекта. Референдум 

был необходим, чтобы заручиться поддержкой 

населения региона. Цель данного исследования: 

проанализировать восприятие замка Нойшван-

штайн как туристической достопримечательно-

сти. Для достижения поставленной цели рас-

сматриваются ассоциации с замком (маркеры), 

сформулированные специалистами в сфере 

наследия и их репрезентация в туристических 

рекламных материалах. 

Обзор литературы 

Обращаясь к семиотике достопримечательно-

сти, прежде всего речь идет о символическом 

капитале архитектурного сооружения в про-

странстве города или населенного пункта – визу-

ализации набора символов, связанных с террито-

рией в массовом сознании, подкрепленной вер-

бальным выражением [Bourdieu, 1986]. Эта зна-

ковая метасистема, передающая самые разнооб-

разные сведения (маркеры) о достопримечатель-

ности: от ее утилитарного использования до эс-

тетических характеристик, а также о связанных 

с ней знаменитостях, исторических событиях 

и легендах [Медведева, 2020, с. 136]. Отношения 

означающего и означаемого классической семи-

отики Ч. Пирса и Ф. де Соссюра в семиотике до-

стопримечательности Д. Макканелла представ-

лены как отношение между зрелищем (означае-
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мое) и маркером (означающим) [Макканелл, 

2023, с. 159–182].  

Учитывая, что современные подходы к изуче-

нию наследия основываются на принципах си-

стемы Всемирного наследия, стоит остановиться 

на их краткой характеристике. Исследователи 

Дж. К. Уэллс и Б. Л. Штифель выделяют цен-

ностный и критический подходы, отдавая пред-

почтение последнему [Human-Centered Built … , 

2018]. Ценностный подход, предложенный 

А. Риглем в начале XX в., включает систему кри-

териев для определения ценности памятников 

[Ригль, 2018], некоторые исследователи отдельно 

выделяют материальный подход, сосредоточен-

ный на самом памятнике и возлагающий ответ-

ственность за сохранение наследия на государ-

ственные органы и специалистов [Poulios, 2014]. 

У. Липе добавил к типологии ценностей памяти 

и настоящего А. Ригля еще символическую, ин-

формационную, эстетическую и экономическую 

[Lipe, 1984]. Критический подход, основополож-

ником которого считается Д. Ловенталь 

[Lowenthal, 1985], преодолевает ограничения 

ценностной парадигмы. Во-первых, критикуются 

подходы к типологиям ценностей, основанные на 

поверхностном их понимании, что позволяет 

практикам бессистемно создавать бессмыслен-

ные ценности, которые затем используются для 

обоснования уже принятых решений [Fredheim, 

2016], а во-вторых, в постколониальном контек-

сте негативно оценивается применение матери-

ального подхода за пределами западного мира 

[Абейсекера, 2025; Лютаева, 2025]. Критический 

подход основывается на качественном анализе 

кейсов, преимущественно незападных, и учиты-

вает экспертную оценку местного сообщества и 

заинтересованных аудиторий [Harrison, 2012; 

Emerick, 2014].  

Представление о территории формируется че-

рез информационные и символические маркеры. 

Реальная территория воспринимается через си-

стему фильтров, которыми становятся смыслы, 

стереотипы, знания и эмоции, коллективный 

и личный опыт и т. д. Визуальные коммуникации 

играют в формировании маркеров более сильную 

роль, чем вербальные. Без визуального подкреп-

ления вербальная формулировка идеи не оказы-

вает должного эффекта, образ доносит любую 

идею острее [Родькин, 2024]. Территориальный 

бренд создаёт привлекательный символический 

образ, который отличает одну территорию от 

другой, и основан на эмоциональном восприятии 

ценностей территории различными аудиториями. 

Это восприятие можно конвертировать в добав-

ленную стоимость. В структуру бренда террито-

рии входят материальные и нематериальные ак-

тивы, включая символическое и коммуникатив-

ное выражение в понятиях экономики впечатле-

ний (мода, престиж, комфорт и т. д.) [Агрба, 

2023; Родькин, 2020]. Также среди российских 

авторов выделяются работы с культурным и се-

миотическим уклоном [Замятин, 2020; Паршин, 

2015; Родькин, 2020]. 

Кейс-стади замка Нойшванштайн, одной из 

самых популярных туристических достоприме-

чательностей Германии, анализируется в работах 

зарубежных и отечественных авторов [Magris, 

2018; Залесская, 2011; 2018].  Исследователь 

перформанса П. Эдвардс описывает его как ар-

хитектурное «безумие» XIX века и рассматрива-

ет его как туристический объект, место палом-

ничества, символическую перформативную сре-

ду, место для аллегорических перформансов 

личного повествования и источник образов, за-

имствованных для других перформансов 

[Edwards, 1999]. Результаты исследования 

Т. Шредера, проанализировавшего аспекты 

немецкой культуры, обсуждаемые англоязычны-

ми туристами в отзывах о замке на популярном 

туристическом портале Tripadvisor, показали, что 

стереотипные наблюдения присутствуют 

в меньшей степени, чем индивидуальные впечат-

ления [Schröder, 2023]. Современный русско-

язычный культурологический дискурс о положи-

тельных экстерналиях иррациональных проектов 

дворцов Людвига II рассматривается в работе 

В. И. Плещенко [Плещенко, 2018]. Вопросы тен-

денций китча в архитектурных объектах затро-

нуты в исследовании Р. Ф. Мирхасанова, 

В. А. Садкова, Л. С. Сабитова, Ю. В. Бочаровой 

[Анализ тенденций … , 2023]. Специфика ми-

фопоэтического театра Р. Вагнера исследована 

в работах А. В. Григораш [Григораш, 2012], 

А. Ю. Леонтьевой [Леонтьева, 2018] и Г. А. Ере-

менко [Еременко, 2020]. Многоаспектности ви-

зуального и музыкального символизма Рихарда 

Вагнера посвящена статья К. С. Шарова [Шаров, 

2019], а тема влияния мифотворчества Ф. Нова-

лиса на творчество Р. Вагнера разрабатывалась 

Л. Ш. Таштамировой [Таштамирова, 2017]. 

Методы исследования 

Данное исследование сосредоточено на ана-

лизе маркеров замка Нойшванштайн. Во-первых, 

речь идет о связи замка Нойшванштайн с лично-

стью баварского короля Людвига II. Также замок 
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рассматривается как часть ансамблевого проекта, 

включающего другие дворцы Людвига II, под-

чёркивается его значение как воплощения идеа-

лов короля и его увлечений. Во-вторых, особое 

внимание уделяется роли музыкальных драм Ри-

харда Вагнера и символики лебедя в оформлении 

замка. В-третьих, обсуждается позиционирова-

ние замка как туристической достопримечатель-

ности и его влияние на туристическую привлека-

тельность территории по материалам немецких 

официальных туристических порталов: (Герма-

ния [Germany Travel, 2025] и виртуальный по-

мощник Эмма [EmmaTravelsGermany, 2025]; Ба-

вария [Bavaria travel, 2025]; Фюссен [Füssen and 

Neuschwanstein … , 2025]; Швангау [Welcome in 

Schwangau, 2025]). Роль наследия в формирова-

нии привлекательного образа территории изуча-

ется через призму территориального брендинга 

[Gertner, 2011; Kaneva, 2011], что позволяет оце-

нить параметры привлекательности и возможно-

сти продвижения имиджа места, особенно в ту-

ристических целях.  

Результаты исследования  

В заявке на включение замков в список все-

мирного наследия ЮНЕСКО универсальная цен-

ность объекта описывается на базе культурного 

критерия IV: представляет собой выдающийся 

образец типа строения, архитектурного или тех-

нологического ансамбля или ландшафта, иллю-

стрирующего важный этап (этапы) в истории че-

ловечества. Отмечено, что «замки короля Людви-

га II Баварского сохранились удивительно хорошо 

и демонстрируют разнообразный спектр архитек-

турных и художественных стилей. Они свиде-

тельствуют о большой интеллектуальной 

и символической глубине, а также демонстрируют 

высокий уровень художественного и технологи-

ческого мастерства. Четыре замка по отдельности 

и вместе представляют собой симбиоз популяр-

ных архитектурных тенденций второй половины 

XIX века, в частности склонность к историзму 

и эклектике. Запланированные как места уедине-

ния, четыре замка строились под тщательным ру-

ководством короля Людвига II. Они были задума-

ны как целостные произведения искусства удиви-

тельной красоты, масштаба и роскоши, и вклю-

чают в себя живописные и театральные эффекты» 

[WHC/25/47.COM/8B, p. 48]. 

Если дворец Херренкимзее, «баварский Вер-

саль» Людвига II, выполненный в необарочном 

стиле, являет собой стремление правителя к иде-

алу справедливого правителя в лице Людовика 

XIV, а в единственно достроенном при жизни 

короля замке Линдерхоф в стиле неорококо вос-

созданы детские грезы баварского монарха, то 

замок Нойшванштайн в неороманском стиле – 

это погружение в героический путь рыцарства и 

сказочный эпос. 

М. К. Залесская рассматривает объединенный 

дворцовый комплекс баварского короля как ан-

самблевый унисон: «замки Людвига II вообще 

нельзя рассматривать вне связи друг с другом! 

Каждый из них – лишь часть целого, фрагмент 

“архитектурного портрета” короля» [Залесская, 

2018, с. 178].  

Видя неиссякаемый потенциал в таланте ху-

дожника Кристиана Янка, способного архитек-

турной палитрой «закольцевать» мифический 

пласт германского эпоса, Людвиг II заказывает 

театральному художнику подготовить интерьеры 

замка Нойшванштайн для «безмолвного» вопло-

щения на фресках вагнеровских постановок, 

«в честь композитора король Людвиг II Бавар-

ский возводит Нойшванштайн – Новый Лебеди-

ный замок» [Леонтьева, 2018, с. 66].  

В день своего шестнадцатилетия Людвиг 

впервые услышал музыкальную драму «Лоэн-

грин» Р. Вагнера, что стало отправной точкой 

лейтмотива в судьбе Короля-лебедя (как впо-

следствии называли Людвига II), ведь даже 

смерть он найдет в водах Штанбергского озера 

[Залесская, 2018, с. 68]. В темных водах «записа-

на» летопись последних часов жизни короля 

и лечащего врача, и лишь плавающие по водной 

глади белые лебеди могут «прочитать» остав-

ленное послание «лунного короля» Баварии.  

Предпосылки королевского символа были за-

ложены задолго до знакомства Людвига II с му-

зыкальными драмами Вагнера, поскольку замок 

Хоэншвангау (нем. Hohenschwangau – «Высокий 

лебединый край») династии баварских королей, 

в котором воспитывался Людвиг II, располагает-

ся в одноименной общине Швангау (от нем. 

Schwan – «лебедь»). Сам Вагнер неслучайно ис-

пользует образ лебедя на всем протяжении со-

здания музыкальных драм, ведь лебедь – гераль-

дическая птица старинного рода графов Швангау 

и символ баварской монархии.  

В замке Нойшванштайн, напоминающем бе-

лым экстерьером образ лебедя, в большинстве 

интерьеров представлены сюжеты музыкальных 

драм Р. Вагнера. Тронный зал посвящен опере 

«Парсифаль» и выполнен с использованием мра-

мора, Зал певцов представлен фресками по моти-

вам «Тангейзера», в спальне изображены фраг-
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менты средневековой легенды о Тристане 

и Изольде, гостиная и жилая комната содержат 

панно с сюжетами «Лоэнгрина».  

Для многочисленных посетителей неоднозна-

чен истинный замысел «лебединого послания» 

Баварского правителя, величественная красота 

которого пронеслась сквозь сумрачную пелену 

XX века. Вдалеке от суетливого взора обывателя 

прочитывается аутентичная красота грациозного 

полета парящей над природной архитектурой 

горных пород белой колыбели архетипов. По-

добно рыцарю Лоэнгрину, явившемуся в мир 

людей восстановить справедливость и донести 

известие о другом, лучшем и светлом мире Свя-

той Чаши Грааля, Людвиг II настолько чужд 

и непохож на представителей своего поколения: 

«для современников абсолютное большинство 

инициатив Людвига II являлись иррациональны-

ми» [Плещенко, 2018, с. 6], он являлся для них 

таким же «королем-сказкой», как и сегодня об-

лик замка Нойшванштайн для туристов.  

Буквально на глазах возносятся стены замка, 

становясь ближе к небожителям, чем обыденно-

му миру людей, и воображение короля, порож-

дающее новые архетипы древнегерманской ми-

фологии, отдаляется под лебединую песнь Лоэн-

грина в царство грез – «замок, построенный 

в эпоху всестороннего проявления инженерного 

гения, поисков в конструкции зданий стальных 

каркасов и навесных легких стен из стекла, со-

здается в тяжеловесном стиле раннего Средневе-

ковья» [Анализ тенденций … , 2018, с. 171]. 

Череда архитекторов, художников и скуль-

пторов создает для Людвига II эскизы будущего 

замка, но самый впечатляющий образ предлагает 

Кристиан Янк. Эскизами театрального художни-

ка дополнен дворцовый ансамбль Линдерхофа, 

«ландшафтные вкрапления» по лейтмотивам му-

зыкальных драм «Валькирия» и «Парсифаль» 

сокрыты в декорациях Хижин Хундинга и Гур-

неманца. 

Интерьер замка оказывается задачей одно-

временно простой для невинного взора ребенка 

и непомерно сложной в рациональном понима-

нии взрослого, ведь каждый квадратный санти-

метр внутреннего убранства королевских покоев 

украшен геометрическими узорами, хоровод ор-

наментов и фресок вырисовывает на стенах зам-

ка лабиринты с мифическими героями и христи-

анскими защитниками добродетели.  

Ключевые события сюжетной канвы оперы 

«Тристан и Изольда» представлены в Королев-

ской спальне замка Нойшванштайн, ход состяза-

ний певцов из оперы «Тангейзер» проиллюстри-

рован фресками в Зале певцов, рабочем кабинете 

короля на полотнах Джона Кольера. В византий-

ском орнаменте Тронного зала слитые воедино 

герои древних мифов и христианства замерли 

в полный рост с восседающими рядом святыми 

королями Европы. Роскошь европейских монар-

хов простирается под ногами всякого вошедшего 

сюда гостя, в золотом свечении фрагментов мо-

заики нашли выражение дары культуры некогда 

великой империи Византии, успевшей запечат-

леть лишь фрагменты симбиоза жизни животных 

и растений.  

От восходящего взгляда не ускользнут фрески 

жизнеописанием святого Георгия с лебедем на 

гребне шлема, интерьер архитектурного ансамбля 

возносит благодетель Иисуса Христа, Иоанна 

Крестителя и двенадцати апостолов над мирскими 

деяниями. Лишь перед внутренними покоями ко-

роля смогли найти приют герои германского эпо-

са о нибелунгах, вынося на помост обозрения ле-

гендарный подвиг Зигфрида о силе веры в соб-

ственные силы, приглашая каждого взять рукоять 

молота и стать кузнецом своего счастья.  

Кульминацией легенды, лежащей в «сердце» 

замка Нойшванштайн, является сказание о свет-

лом рыцаре-лебеде, скрывающем тайну своего 

небесного происхождения и раскрывающем 

лишь избранным заточенный в каменных стенах 

смысл. В далеком краю, недоступном простому 

человеку, возвышается замок Монсальват. Бла-

городный рыцарь Лоэнгрин и чистые девы, со-

провождаемые воинством ангелов, охраняют са-

мое дорогое и священное, что есть на земле – 

чашу Грааля. 

Лебединая песня Лоэнгрина буквально про-

никает в каждый уголок замка: гостиная с эрке-

ром образуют «лебединый угол», внутри майо-

ликовой вазы в виде лебедя растворились юно-

шеские грезы Людвига II о рыцаре-лебеде, таин-

ственные панно лелеют сцены средневековой 

легенды: «чудо Грааля» и «прибытие Лоэнгрина 

в Антверпен».  

Нойшванштайн – не просто колыбель музы-

кальных архетипов по мотивам опер Р. Вагнера, 

загадка заключена в многочисленных интерьер-

ных лабиринтах средневековых легенд. При 

жизни Людвига II в Зале певцов не звучала жи-

вая музыка, в Тронном зале не стоял трон, при 

этом рассчитанный на спокойствие на недосяга-

емых высотах замок возводился как оплот спо-

койствия и уединения, сегодня «возродился» 

культурной доминантой баварского королевства. 
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Но сфинксова загадка витает не только над 

сказочным замком Нойшванштайн, но и над по-

следними часами жизни его создателя – Людвига 

II. Следуя за изреченными незадолго до трагиче-

ских событий речами баварского монарха – 

«я хочу оставаться вечной загадкой для себя 

и для других» [Залесская, 2018, с. 8], царящая 

вокруг жизнеописания монарха энигма приводит 

нас к берегам Штанбергского озера.  

Кажется, в произнесенных вдали от великоле-

пия балов и праздной музыки королевского ор-

кестра словах «лунного короля» [Плещенко, 

2018, с. 4] кроется главный ключ к пониманию 

идеалистичной истины Людвига II: «я строю 

свои замки для того, чтобы в них могли жить 

мечты и идеал красоты» [Соловьев, 2013, с. 67]. 

Пойманная первым взглядом у подножья архи-

тектурная вертикаль разворачивает перед нами 

храм искусств, лишь преодолев подъем и цен-

тральные врата, можно взойти на парящий 

сквозь туманную пелену времени ковчег мифо-

логических и музыкальных архетипов Людвига 

II и Рихарда Вагнера.  

История мировой цивилизации обозначает 

Римскую империю центрообразующим стержнем 

[Макаревич, 2024], но с исчезновением объеди-

няющей основы, некогда единая конструкция, 

распадаясь на фрагменты, приводит к созданию 

вакуума «темного времени». В продолжающейся 

истории не раз звучали молебные призывы и сла-

гались светлые легенды о мудрых правителях, 

несущих благую весть своему народу. 

Постепенно обозначилась выстраданная мно-

говековым молчанием в кругах посвященных 

сакральная тайна, изложенная в эпическом ска-

зании Кретьеном де Труа, и новым источником 

света в почитании христианской добродетели 

становится легенда о короле Артуре и чуде Свя-

того Грааля – «святыня Чаши Грааля, обряд 

Братской Трапезы, окутывающая все сцены ат-

мосфера таинства – свидетельство развития Ваг-

нером концепции “спасения мира”. Она предста-

ет в облике ритуала духовного преображения 

и победы добра над злом, дающего веру в гря-

дущее обновление» [Еременко, 2020, с. 164]. 

Подобно тому как на молебный призыв не-

винных о помощи спускаются с небес рыцари 

Святого Грааля, обитель замка Нойшванштайн 

заполнена светом искупительной любви Триста-

на и Изольды, самоотречения Лоэнгрина и боже-

ственного прощения Тангейзера, «сюжеты сред-

невековых рыцарских легенд нужны Вагнеру для 

того, чтобы изобразить сценическими, музы-

кальными и собственно филологическими сред-

ствами не более и не менее как всю историю че-

ловечества от сотворения мира до вечной жизни 

в Царстве Небесном и вечной смерти грешников 

в геенне» [Шаров, 2019, с. 311]. 

В поисках «нового Ковчега» находят приют 

в стенах замка Нойшванштайн рыцари Круглого 

стола. Согласно первоначальному смыслу леген-

ды, идущей со времен первых Каролингов, исто-

рия позволяла правдивее интерпретировать уна-

следованную изначально христианскую доброде-

тель, нежели теизм и доктрины церкви. Первым 

в незаконченном виде ее изложил Крестьен де 

Труа, французский поэт, вошедший в историю 

литературы как создатель жанра рыцарского ро-

мана и цельного романного универсума во главе 

с королем Артуром.  

Подхватил и дописал эпическое сказание 

Вольфрам фон Эшенбах, немецкий миннезингер, 

живший при дворе ландграфа Германа I Тюрин-

ского. В итоге, Вагнер получил три цикла о ко-

роле Артуре, Святом Граале и последнем храни-

теле Грааля – Парцифале, дав собственную ин-

терпретацию с присущей ему манерой внутрен-

него философского и символического смысла, 

ставшего «мифологическим фундаментом» для 

возведения замка Нойшванштайн.  

Во времена правления Людвига II развернув-

шееся строительство одновременно заворажива-

ло местных жителей и пугало правительство сво-

ей архитектурной масштабностью. Задуманное 

виделось Людвигу II как «лебединое гнездо» на 

самой вершине горной вертикали, а правитель-

ству – «золотой усыпальницей» баварского 

бюджета. «Оказывается, что иррациональные 

проекты становятся объектами культурного 

наследия, их можно использовать в интересах 

государства, а получаемый обществом инте-

гральный экономический эффект превосходит 

все прошлые потери» [Плещенко, 2018, с. 1–2]. 

Преодоление «прошлого» достигается в ро-

мане Т. Манна «Доктор Фаустус» посредством 

перспективной коннотации: «Бавария не погибла 

бы от мизантропических причуд Людовика, 

а расточительство короля – это вообще ничего не 

значит, пустые слова, чепуховая придирка. День-

ги-то все равно остались в стране, а благодаря 

сказочным королевским дворцам набили себе 

мошну каменщики и позолотчики. Вдобавок эти 

дворцы уже давным-давно оправдали себя, ибо 

баварцы взимают основательную входную плату 

с любителей романтики обоих полушарий за их 

осмотр. Мы с вами тоже сегодня внесли свою 
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лепту и поспособствовали превращению сума-

сшествия в коммерцию» [Манн, 1960, с. 279]. 

Вопрос отношения к деньгам как самого 

Людвига II, так и Р. Вагнера сохраняет актуаль-

ность для историко-культурных и экономиче-

ских исследований, предполагающих выяснение 

и психологических факторов, влияющих на фи-

нансовое поведение и мотивацию обоих деяте-

лей. Посчитанные придворным казначейством 

суммы на неуемные траты не воспринимались 

современниками «вкладом» под процент в про-

изведения искусства своего народа: «Нойшван-

штайн сегодня – самое посещаемое место не 

только в Баварии, но и во всей Германии, при-

нимающее около полутора миллионов человек 

в год» [Залесская, 2018, с. 188]. 

Туристический бренд Германии опирается на 

4 ключевые туристические аттракции: историче-

ская архитектура, городской образ жизни, совре-

менная культура, природные достопримечатель-

ности. Замок Нойшванштайн рассматривается 

как образец исторической архитектуры, связан-

ный с личностью Людвига II, эпохой романтиз-

ма, мифологическими архетипами опер Вагнера. 

На главной странице туристического портала 

Германии текстовых блоков нет, только заголов-

ки, несколько страниц посвящены немецким ко-

ролевским замкам, но замок Нойшванштайн 

упоминается один раз с маркером «эпоха роман-

тизма» и ссылкой на сайт замка [Germany Travel, 

2025]. Виртуальный помощник Эмма так описы-

вает замок: «Замок Нойшванштайн – сказочный 

замок Германии. Замок Нойшванштайн в Шван-

гау, Альгой – это очаровательное сооружение, 

известное во всем мире своей идеализированной, 

романтической архитектурой. Он был построен 

королем Людвигом II в 1868 году и сочетает 

в себе средневековые формы с самыми совре-

менными технологиями того времени. Интерье-

ры украшены циклами фресок на темы древне-

скандинавских и рыцарских саг. Особенно впе-

чатляют Певческий и Тронный залы, которые 

напоминают исторические образцы. Посещение 

этого замка похоже на путешествие в волшебный 

мир, полный истории и культуры. Приятного вам 

исследования!» [EmmaTravelsGermany, 2025]. 

На баварском туристическом портале [Bavaria 

travel, 2025] замок Нойшванштайн упоминается 

в первом текстовом блоке на главной странице, 

информация о замке дается уже в списке досто-

примечательностей «Королевская Бавария», 

в котором собрана информация о 16 замках. За-

мок Нойшванштайн открывает список, в тексте 

присутствуют упоминания личности Людвига II, 

эпохи романтизма, опер Вагнера. В текстовом 

блоке на главной странице туристического пор-

тала Фюссена [Füssen and Neuschwanstein … , 

2025] упоминается замок и присутствует маркер 

«эпоха романтизма», на странице портала, по-

священной замку, присутствуют только марке-

ры – эпоха романтизма и личность Людвига II. 

Туристический портал Швангау полностью 

строится вокруг образов королевских замков, но 

маркер для замка Нойшванштайн – личность 

Людвига II [Welcome in Schwangau, 2025].  

Визуальные образы замка Нойшванштайн 

присутствуют на главной странице туристиче-

ского портала Германии [Germany Travel, 2025]. 

На баварском туристическом портале [Bavaria 

travel, 2025] фотографию замка и моста с тури-

стами сопровождает текст-описание замка на 

странице списка достопримечательностей «Ко-

ролевская Бавария», на главной странице и на 

заглавной фотографии списка визуальных обра-

зов замка нет. Логотип туристического бренда 

города Фюссен [Füssen and Neuschwanstein … , 

2025] представляет собой стилизованное изоб-

ражение замка Нойшванштайн, а логотип тури-

стического портала Швангау [Welcome in 

Schwangau, 2025] – стилизованное изображение 

лебедя на фоне замка Нойшванштайн, то есть 

замок сам является маркером территории как 

доминирующая достопримечательность. На раз-

ных страницах туристического портала Фюссена 

встречаются фотографии замка Нойшванштайн, 

снятые с разных ракурсов во все времена года, 

промо-ролик на главной странице также строит-

ся вокруг визуального образа замка. Туристиче-

ский портал Швангау несколько перегружен ви-

зуальными образами замка как основной досто-

примечательности. 

Заключение 

Если говорить о символах не только в творче-

стве Вагнера, возведение в Баварии сводов бай-

ройтского театра Фестшпильхауса – дома торже-

ственных представлений, равно как и замка 

Нойшванштайн, – является культурной доминан-

той второй половины XIX века. Записанная 

Р. Вагнером эволюция многовариативных мифо-

логических сюжетов прослеживается во внут-

реннем содержании музыкальных драм, со вре-

менем нашедших воплощение во внешних сим-

волах архитектуры замка Нойшванштайн, став-

шего впоследствии живописным прототипом 
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сказочного замка для логотипа киностудии Уол-

та Диснея. 

Ммноговековая история мифологических бо-

гов и средневековых героев «заявила» свое право 

на новую обитель, неподвластную линейному 

времени и недоступную стопам обывателя. Пер-

воначальный замысел Людвига II казался неосу-

ществимым в силу оглядки на былые рациональ-

ные заслуги правления предшественников. Меж-

ду тем, полтора века спустя «безумные капризы» 

короля становятся неизменным символом бавар-

ской истории: «дворцы и замки короля Людвига 

II Баварского, признаны объектами культурного 

наследия. Знаменитый замок Нойшванштайн, 

ставший вероятным прототипом замка для лого-

типа киностудии Уолта Диснея, сегодня является 

одной из главных “визитных карточек” Герма-

нии» [Плещенко, 2018, с. 4]. 

В конечном итоге, строительство замков 

Людвига II оказалось выгодной инвестицией для 

Баварии: «Людвиг, вопреки всем обвинениям, не 

разорял казну своей страны, а инвестировал ка-

питал в будущее, благодаря чему казна не только 

давно вернула долги короля, но и получает ко-

лоссальные проценты от этих инвестиций» [За-

лесская, 2018, с. 20], воспринятой сначала сию-

минутным капризом Людвига II, но ставшей фи-

нансовой доминантой баварского королевства. 
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